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Анотація. В молокопродуктовому підкомплексі України успіх ринкових 
відносин у значній мірі залежить від ціноутворення на його продукцію. Доведено, 
що сьогодні ціна є одним із основних чинників, що формує конкурентні переваги 
молока та визначає його частку на ринку молочної продукції. 

В умовах глобальних викликів аграрні підприємства мають обмежений 
вплив на ціну реалізації, тому реальним напрямом збільшення рентабельності 
виробництва продукції вважається зниження її собівартості. Проте, проведені 
дослідження свідчать, що на формування ціни на молоко виробник може 
впливати через якісний склад продукції. Так, через зростання показників вмісту 
жиру й білка понад базисні норми молоко набуває вищого або екстра ґатунку, що 
дає можливість виробнику отримати надбавки і, як наслідок, вищу ціну продажу. 

Рентабельність є основним показником ефективності виробництва продукції 
і залежить від багатьох факторів, тому автором досліджено вплив основних із 
них, а саме ціни, собівартості та якісних параметрів продукції.

Доведено, що підвищення рівня рентабельності може бути досягнуто 
завдяки зниженню собівартості продукції, збільшенню ціни реалізації, на яку 
безпосередній вплив має якість продукції. Встановлено, що кожний процент 
зростання ціни забезпечує більший приріст рівня рентабельності в порівнянні з 
таким приростом за нижчого рівня рентабельності. На відміну від збільшення 
ціни, приріст показника рентабельності в разі зниження собівартості зростає 
не на однакову величину, а має тенденцію до зростання в разі кожного зниження 
собівартості на 1 %. 

Обґрунтовано, що основними напрямами підвищення рівня рентабельності є 
зниження собівартості продукції та збільшення ціни реалізації через зростання 
якості продукції, оскільки ці фактори забезпечують приріст досліджуваного 
показника. 
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Актуальність. 

Молочне скотарство є однією з 
провідних галузей аграрного сектора 
національної економіки України. Ви-
робництво молока в Україні є прибут-
ковим, проте це не нівелює негативні 
тенденції скорочення поголів’я корів і 
обсягів виробництва молока. Від рівня 
розвитку агропромислового комплек-
су, в тому числі молочного скотарства, 
залежать соціальна й продовольча ста-
більність економічної системи району, 
регіону та держави загалом.

У прагненні забезпечити свою фі-
нансову стабільність негативного ха-
рактеру набули монопольні позиції 
молокопереробних підприємств, які 
з початком ринкових перетворень по-
чали встановлювати необґрунтовано 
низькі закупівельні ціни на молочну си-
ровину. Результатом цього стала втрата 
сільськогосподарськими підприєм-
ствами та господарюючим населенням 
належних мотивів і матеріальних сти-
мулів до виробництва продукції мо-
лочного скотарства. Це призвело до ва-
гомого зниження обсягів виробництва 
продукції молокопереробними підпри-
ємствами й, як наслідок, до зменшення 
місткості внутрішнього продовольчого 
ринку та зниження рівня продовольчої 
безпеки держави (Кернасюк, 2016).

Аналіз останніх досліджень 
і публікацій. 

Швидкі зміни в розвитку галузі, 
зокрема нові технології, концентра-
ція виробництва, орієнтація на спо-
живачів, COVID–пандемія, кліма-
тичні аномалії зумовлюють потребу 
в комплексному аналізі впливу ос-
новних чинників на ефективність 
виробництва молока в сільськогоспо-
дарських підприємствах. 

Цим проблемам присвячено зна-
чна кількість наукових праць вітчиз-
няних і зарубіжних вчених, зокрема 
Ю. Кернасюка (2016), М. Ільчука 
(2018), Д. Легези (2010), П. Саблука 
(2016), В. Месель–Веселяка (2016), 
С. Кваші (2017), В. Яценка (2012) та 
багатьох інших. Проте актуальність 
цих питань не зменшується, тому 
виникає необхідність подальшого до-
слідження та розробки рекомендацій 
щодо їх розв’язання.

Мета дослідження. Дослідити 
вплив основних чинників на ефек-
тивність виробництва молока, здійс-
нити оцінку поточної ситуації щодо 
формування рентабельності вироб-
ництва молока аграрними підприєм-
ствами й обґрунтувати напрями по-
ліпшення якості продукції.

Матеріали та методи 
дослідження. 

Для написання статті були вико-
ристані такі основні методи дослі-
дження: метод порівняння, логічно-
го узагальнення, системний пiдхiд і 
системно–структурний аналіз, еко-
номіко–статистичний і розрахунко-
во–конструктивний методи, метод 
аналізу та синтезу, метод факторного 
аналізу, абстрактно–логічний метод. 

Результати дослідження 
та їх обговорення. 

Останніми роками в Україні стан 
справ у молочному скотарстві харак-
теризується збереженням мінімально-
го рівня рентабельності, сповільнен-
ням негативних процесів скорочення 
поголів’я корів і виробництва молока.

Тенденції останніх років безпосе-
редньо пов’язані з тим фактом, що рен-
табельність виробництва молока зале-
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жить від рівня собівартості продукції, 
яка є важливим показником її конкурен-
тоспроможності. Також ціна реалізації 
продукції залишається не менш важли-
вим фактором, що впливає на економіч-
ну ефективність виробництва молока.

Забезпечення конкурентоспромож-
ності виробництва молока значною 
мірою залежить і від якості продук-
ції. Це питання набуває все більшого 
значення, оскільки поліпшення якості 
молочної продукції рівнозначне збіль-
шенню обсягу надходження додатко-
вої виручки (Андрійчук, 2017).

Для виявлення резервів підвищен-
ня ефективності виробництва молока 
важливим є комплексний аналіз по-
казників рентабельності, який був 
здійснений на прикладі одного з ві-
тчизняних підприємств. 

Відомо, що величина показника 
рівня рентабельності залежить від двох 
чинників – ціни продажу центнера мо-
лока та рівня його собівартості. Отже, 
комплекс заходів по підвищенню рен-
табельності виробництва молока пови-
нен бути направлений на збільшення 
ціни продажу та зменшення собіварто-
сті виробництва продукції.

У більшості випадків реалізації 
сільськогосподарської продукції, коли 
підприємство має обмежений вплив на 
ціну, або взагалі його не має, реальним 
напрямком зростання рентабельно-
сті є зниження собівартості продукції. 
Проте, на формування ціни на молоко 
виробник має реальні важелі впливу, 
адже вона формується з урахуван-
ням якісного складу молока – по мірі 
зростання показників вмісту жиру та 
білка понад базисні, відповідності ін-
ших показників до стандарту, молоко 
набуває вищого, або екстра ґатунку, 
завдяки чому нараховуються надбав-
ки й, відповідно, зростає загальна ціна 
(Яценко & Яковлєва, 2012).

Для того, щоб визначити, якою 
мірою впливає зростання ціни реалі-
зації та собівартості виробництва на 
рівень рентабельності, було здійсне-
но розрахунки. 

Так, фактична рентабельність моло-
ка підприємства в 2020 році становила:
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формується з урахуванням якісного складу молока – по мірі зростання показників 

вмісту жиру та білка понад базисні, відповідності інших показників до стандарту,
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        (1)

Розрахунки свідчать, що за зростання ціни на 1 % і за умови сталої

собівартості рівень рентабельності дорівнюватиме:

(2)

Отже, завдяки підвищенню ціни рівень рентабельності підвищиться на 1,2

в.п. (20,04–18,85) (табл. 1). 

1. Вплив ціни на ефективність виробництва молока

Показник Факт
Збільшення ціни на

1 % 2 % 3 % 4 % 5 %
Реалізовано, тис ц 351,3 351,3 351,3 351,3 351,3 351,3
Прибуток, тис грн 55100 58572 62046 65520 68994 72468
Повна собівартість 1 ц, грн 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05
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 (1)

Розрахунки свідчать, що за 
зростання ціни на 1 % і за умови ста-
лої собівартості рівень рентабельно-
сті дорівнюватиме:

Відомо, що величина показника рівня рентабельності залежить від двох

чинників – ціни продажу центнера молока та рівня його собівартості. Отже, 

комплекс заходів по підвищенню рентабельності виробництва молока повинен

бути направлений на збільшення ціни продажу та зменшення собівартості

виробництва продукції.

У більшості випадків реалізації сільськогосподарської продукції, коли

підприємство має обмежений вплив на ціну, або взагалі його не має, реальним

напрямком зростання рентабельності є зниження собівартості продукції. Проте, на 

формування ціни на молоко виробник має реальні важелі впливу, адже вона 

формується з урахуванням якісного складу молока – по мірі зростання показників 

вмісту жиру та білка понад базисні, відповідності інших показників до стандарту,

молоко набуває вищого, або екстра ґатунку, завдяки чому нараховуються

надбавки й, відповідно, зростає загальна ціна (Яценко & Яковлєва, 2012).

Для того, щоб визначити, якою мірою впливає зростання ціни реалізації та

собівартості виробництва на рівень рентабельності, було здійснено розрахунки. 
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  (2)

Отже, завдяки підвищенню ціни 
рівень рентабельності підвищиться 
на 1,2 в.п. (20,04–18,85) (табл. 1). 

У разі зростання ціни на 2 % рі-
вень рентабельності підвищиться до 
21,23 %, а приріст становитиме 1,19 
в.п.. За зростання на 3 % рівень рен-
табельність складе 22,42 %, а приріст 
знову – 1,19 в.п., тобто на таку саму 
величину, як і в перших двох випад-
ках. Отже, кожен відсоток збільшен-
ня ціни молока дає однаковий при-
ріст показника рентабельності.

Наступним етапом дослідження є 
аналогічні розрахунки тільки у випад-
ку зниження собівартості. В разі зни-
ження собівартості на 1 % та сталої 
ціни рівень рентабельності складе:

Ціна реалізації 1 ц, грн 988,89 998,78 1008,67 1018,56 1028,45 1038,33
Прибуток 1 ц молока, грн 156,84 166,73 176,62 186,51 196,40 206,28
Рентабельність, % 18,85 20,04 21,23 22,42 23,60 24,79

Джерело: розраховано автором.

У разі зростання ціни на 2 % рівень рентабельності підвищиться до 21,23 %, а 

приріст становитиме 1,19 в.п.. За зростання на 3 % рівень рентабельність складе

22,42 %, а приріст знову – 1,19 в.п., тобто на таку саму величину, як і в перших

двох випадках. Отже, кожен відсоток збільшення ціни молока дає однаковий

приріст показника рентабельності.

Наступним етапом дослідження є аналогічні розрахунки тільки у випадку

зниження собівартості. В разі зниження собівартості на 1 % та сталої ціни рівень

рентабельності складе:

  (3)

Приріст рентабельності становитиме 1,29 в.п. (20,05–18,85). За зниження

собівартості на 2 % рівень рентабельності підвищиться до 21,28 %, а приріст

становитиме 1,23 в.п., у разі зменшення собівартості на 3 %, рівень рентабельності

– 22,53 %, приріст – 1,25 в.п.. Отже, на відміну від збільшення ціни, приріст

показника рентабельності в разі зниження собівартості зростає не на однакову

величину, а має тенденцію до зростання за кожного зниження собівартості на 1 %

(табл. 2).

2. Вплив собівартості на ефективність виробництва молока

Показник Факт
Зниження собівартості на

1 % 2 % 3 % 4 % 5 %
Реалізовано, тис. ц 351,3 351,3 351,3 351,3 351,3 351,3
Прибуток, тис грн 55100 58021 60944 63867 66790 69713
Повна собівартість 1 ц, грн 832,05 823,73 815,41 807,09 798,77 790,45
Ціна реалізації 1 ц, грн 988,89 988,89 988,89 988,89 988,89 988,89
Прибуток 1 ц молока, грн 156,84 165,16 173,48 181,80 190,12 198,44
Рентабельність, % 18,85 20,05 21,28 22,53 23,80 25,11

Джерело: розраховано автором.
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 (3)

Приріст рентабельності станови-
тиме 1,29 в.п. (20,05–18,85). За зни-
ження собівартості на 2 % рівень рен-
табельності підвищиться до 21,28 %, 
а приріст становитиме 1,23 в.п., у разі 
зменшення собівартості на 3 %, рівень 
рентабельності – 22,53 %, приріст – 
1,25 в.п.. Отже, на відміну від збіль-
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шення ціни, приріст показника рента-
бельності в разі зниження собівартості 
зростає не на однакову величину, а має 
тенденцію до зростання за кожного 
зниження собівартості на 1 % (табл. 2).

Аналізом встановлено, що зростан-
ня ціни на 3 % (за сталої собівартості) 
зумовило збільшення рентабельності 
до 22,42 %, а зменшення собіварто-
сті на 3 % (за сталої ціни) – до 22,53 
%, тобто більше на 0,11 в.п.. Отже, на 
зростання показника рівня рентабель-
ності виробництва молока більшою мі-
рою впливає собівартість виробництва.

Тепер визначимо, як впливає вміст 
жиру та білка в молоці на рентабель-
ність виробництва молока. За новим 
стандартом «ДСТУ 3662:2018. Молоко–
сировина коров’яче. Технічні умови» 
базисні норми цих показників станов-

лять відповідно 3,4 % і 3 %, а співвідно-
шення вартості жиру та білка в ціні 1 т 
молока встановлено як 40:60 (Вимоги). 

Ціна залежить від якості молока і 
визначається за формулою (Шпичак, 
2016):

Аналізом встановлено, що зростання ціни на 3 % (за сталої собівартості)

зумовило збільшення рентабельності до 22,42 %, а зменшення собівартості на 3

% (за сталої ціни) – до 22,53 %, тобто більше на 0,11 в.п.. Отже, на зростання

показника рівня рентабельності виробництва молока більшою мірою впливає

собівартість виробництва.

Тепер визначимо, як впливає вміст жиру та білка в молоці на рентабельність

виробництва молока. За новим стандартом «ДСТУ 3662:2018. Молоко–сировина

коров’яче. Технічні умови» базисні норми цих показників становлять відповідно

3,4 % і 3 %, а співвідношення вартості жиру та білка в ціні 1 т молока встановлено

як 40:60 (Вимоги).

Ціна залежить від якості молока і визначається за формулою (Шпичак, 2016):

  (4)

де Бф – фактичний вміст білка, %;

Бб – базисний вміст білка 3,0, %;

Жф – фактична жирність молока, %;

Жб – базисна жирність 3,4, %;

Цб – ціна за 1 л, грн.

У разі зростання базисного вмісту жиру на 0,1 % (за незмінного вмісту білка), 

ціна 1 ц молока становитиме:

(грн) (5)

Рівень рентабельність у цьому випадку зросте з 17,78 % до 19,17 %, тобто на

1,39 в.п. (табл. 3).

3. Вплив якості молока на ефективність його виробництва

Показник Молоко 1 
ґатунку

Збільшення вмісту жиру на Збільшення вмісту білка
на

0,1 % 0,2 % 0,3 % 0,1 % 0,2 % 0,3 %
Повна собівартість 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05
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 (4) 

де Бф – фактичний вміст білка, %; 
Бб – базисний вміст білка 3,0, %;
Жф – фактична жирність молока, %;
Жб – базисна жирність 3,4, %; 
Цб – ціна за 1 л, грн.
У разі зростання базисного вмісту 

жиру на 0,1 % (за незмінного вмісту 
білка), ціна 1 ц молока становитиме:

Аналізом встановлено, що зростання ціни на 3 % (за сталої собівартості)

зумовило збільшення рентабельності до 22,42 %, а зменшення собівартості на 3

% (за сталої ціни) – до 22,53 %, тобто більше на 0,11 в.п.. Отже, на зростання

показника рівня рентабельності виробництва молока більшою мірою впливає

собівартість виробництва.

Тепер визначимо, як впливає вміст жиру та білка в молоці на рентабельність

виробництва молока. За новим стандартом «ДСТУ 3662:2018. Молоко–сировина

коров’яче. Технічні умови» базисні норми цих показників становлять відповідно

3,4 % і 3 %, а співвідношення вартості жиру та білка в ціні 1 т молока встановлено

як 40:60 (Вимоги).

Ціна залежить від якості молока і визначається за формулою (Шпичак, 2016):

(4)

де Бф – фактичний вміст білка, %;

Бб – базисний вміст білка 3,0, %;

Жф – фактична жирність молока, %;

Жб – базисна жирність 3,4, %;

Цб – ціна за 1 л, грн.

У разі зростання базисного вмісту жиру на 0,1 % (за незмінного вмісту білка), 

ціна 1 ц молока становитиме:

(грн)          (5)

Рівень рентабельність у цьому випадку зросте з 17,78 % до 19,17 %, тобто на

1,39 в.п. (табл. 3).

3. Вплив якості молока на ефективність його виробництва

Показник Молоко 1 
ґатунку

Збільшення вмісту жиру на Збільшення вмісту білка
на

0,1 % 0,2 % 0,3 % 0,1 % 0,2 % 0,3 %
Повна собівартість 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05
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(5)

1. Вплив ціни на ефективність виробництва молока

Збільшення ціни на
Показник Факт

1 % 2 % 3 % 4 % 5 %
Реалізовано, тис ц 351,3 351,3 351,3 351,3 351,3 351,3
Прибуток, тис грн 55100 58572 62046 65520 68994 72468
Повна собівартість 1 ц, грн
Ціна реалізації 1 ц, грн 988,89 998,78 1008,67
Прибуток 1 ц молока, грн 56,84 166,73 176,62 186,51
Рентабельність, %

Джерело: розраховано автором.

832,05 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05
1018,56 1028,45 1038,33

1 196,40 206,28
18,85 20,04 21,23 22,42 23,60 24,79

2. Вплив собівартості на ефективність виробництва молока

Показник Факт
Зниження собівартості на

1 % 2 % 3 % 4 % 5 %
Реалізовано, тис. ц 351,3 351,3 351,3 351,3 351,3 351,3
Прибуток, тис грн 55100 58021 60944 63867 66790 69713
Повна собівартість 1 ц, грн 832,05 823,73 815,41 807,09 798,77 790,45
Ціна реалізації 1 ц, грн 988,89 988,89 988,89 988,89 988,89 988,89
Прибуток 1 ц молока, грн 156,84 165,16 173,48 181,80 190,12 198,44
Рентабельність, % 18,85 20,05 21,28 22,53 23,80 25,11

Джерело: розраховано автором.
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Рівень рентабельність у цьому ви-
падку зросте з 17,78 % до 19,17 %, 
тобто на 1,39 в.п. (табл. 3).

Отже, за зростання базисного вмісту 
жиру на 0,2 % ціна молока збільшить-
ся до 1003,06 грн/ц (рентабельність 
відповідно становитиме 20,55 %). У 
разі зростання базисного вмісту жиру 
на 0,3 % ціна молока збільшиться до 
1014,59 грн/ц (рентабельність – 21,94 
%). За кожного збільшення вмісту жиру 
на 0,1 %, приріст рівня рентабельності 
становитиме – 1,39 відсоткових пункти. 
В разі зростання базисного вмісту білка 
на 0,1 % (за незмінного вмісту жиру), 
рівень рентабельності складе – 20,14 %. 

У разі зростання базисного вмісту 
білка на 0,1 % (за незмінного вмісту 
жиру), ціна ц молока складе:

1 ц, грн
Ціна реалізації 1 ц, 
грн 980,00 991,53 1003,06 1014,59 999,6 1019,2 1038,8

Прибуток 1 ц 
молока, грн 147,95 159,48 171,01 182,54 167,55 187,15 206,75

Рівень
рентабельності, % 17,78 19,17 20,55 21,94 20,14 22,49 24,85

Джерело: розраховано автором.

Отже, за зростання базисного вмісту жиру на 0,2 % ціна молока збільшиться

до 1003,06 грн/ц (рентабельність відповідно становитиме 20,55 %). У разі

зростання базисного вмісту жиру на 0,3 % ціна молока збільшиться до 1014,59 

грн/ц (рентабельність – 21,94 %). За кожного збільшення вмісту жиру на 0,1 %, 

приріст рівня рентабельності становитиме – 1,39 відсоткових пункти. В разі 

зростання базисного вмісту білка на 0,1 % (за незмінного вмісту жиру), рівень

рентабельності складе – 20,14 %.

У разі зростання базисного вмісту білка на 0,1 % (за незмінного вмісту жиру),

ціна ц молока складе:

     (6)

Рентабельність зросте з 17,78 % до 20,14 %.

У разі зростання базисного вмісту білка на 0,2 % ціна молока збільшиться до

1019,2 грн/ц (рентабельність відповідно становитиме 22,49 %). У разі зростання

базисного вмісту білка на 0,3 % ціна молока збільшиться до 1038,8 грн/ц

(рентабельність відповідно становитиме 24,85 %). За кожного збільшення вмісту

білка на 0,1 %, приріст рівня рентабельності становитиме 2,36 відсоткових пункти.

Отже, на збільшення рівня рентабельності виробництва молока істотний 

вплив справляє якість, і на більшу величину зростає цей показник залежно від

зростання вмісту білку в молоці.

Проведені дослідження свідчать, що в разі одночасного підвищення вмісту

жиру та білка в молоці зростання рівня рентабельності відбуватиметься ще

більшими темпами. За одночасного зростання базисного вмісту жиру та білка на
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(6) 
Рентабельність зросте з 17,78 % 

до 20,14 %.
У разі зростання базисного вмісту 

білка на 0,2 % ціна молока збільшить-
ся до 1019,2 грн/ц (рентабельність 
відповідно становитиме 22,49 %). У 
разі зростання базисного вмісту білка 
на 0,3 % ціна молока збільшиться до 
1038,8 грн/ц (рентабельність відповід-
но становитиме 24,85 %). За кожного 
збільшення вмісту білка на 0,1 %, при-
ріст рівня рентабельності становити-
ме 2,36 відсоткових пункти.

Отже, на збільшення рівня рента-
бельності виробництва молока істот-
ний вплив справляє якість, і на більшу 
величину зростає цей показник залеж-
но від зростання вмісту білку в молоці. 

Проведені дослідження свідчать, що 
в разі одночасного підвищення вміс-
ту жиру та білка в молоці зростання 
рівня рентабельності відбуватиметься 
ще більшими темпами. За одночасно-
го зростання базисного вмісту жиру та 
білка на 0,1 % ціна молока збільшиться 
до 1011,13 грн/ц (рентабельність відпо-
відно становитиме 21,52 %):

0,1 % ціна молока збільшиться до 1011,13 грн/ц (рентабельність відповідно

становитиме 21,52 %):

(грн)     (7)

4. Вплив якості молока на ефективність його виробництва

Показник Молоко 1 
ґатунку

Збільшення вмісту жиру та білка на
0,1 % 0,2 % 0,3 %

Повна собівартість 1 ц, грн 832,05 832,05 832,05 832,05
Ціна реалізації 1 ц, грн 980,00 1011,13 1042,26 1073,39
Прибуток 1 ц молока, грн 147,95 179,08 210,21 241,34
Рентабельність, % 17,78 21,52 25,26 29,01

Джерело: розраховано автором.

У разі одночасного зростання базисного вмісту жиру й білка на 0,2 % ціна

молока збільшиться до 1042,26 грн/ц (рентабельність відповідно становитиме 

25,26 %). У разі одночасного зростання базисного вмісту жиру та білка на 0,3 %

ціна молока збільшиться до 1073,39 грн/ц (рентабельність відповідно становитиме

29,01 %).

Вищенаведені розрахунки підтверджують ефективність підвищення якості

молока до вимог нового стандарту, адже збільшення вмісту жиру та білка в молоці

не тільки підвищують ефективність його виробництва, а й забезпечують

конкурентоспроможність – відповідність якості молока до зростаючих вимог

споживачів, та ціни, що забезпечує збільшення прибутку підприємства–

виробника.

Отже, рівень рентабельності виробництва значно мірою залежить від якості

вироблюваного молока, що визначає збільшення ціни продажу й, відповідно,

прибутку та зниження собівартості.

Висновки та перспективи подальших досліджень. Отже, в сучасних умовах

динамічно розвиватися зможуть тільки ті господарства, які в змозі підвищити

якість продукції та наблизити її до європейських стандартів. 
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 (7)
У разі одночасного зростання ба-

зисного вмісту жиру й білка на 0,2 % 
ціна молока збільшиться до 1042,26 
грн/ц (рентабельність відповідно ста-
новитиме 25,26 %). У разі одночасно-
го зростання базисного вмісту жиру та 
білка на 0,3 % ціна молока збільшить-
ся до 1073,39 грн/ц (рентабельність 
відповідно становитиме 29,01 %).

Вищенаведені розрахунки підтвер-
джують ефективність підвищення 
якості молока до вимог нового стан-
дарту, адже збільшення вмісту жиру 
та білка в молоці не тільки підвищу-
ють ефективність його виробництва, а 
й забезпечують конкурентоспромож-
ність – відповідність якості молока 
до зростаючих вимог споживачів, та 

3. Вплив якості молока на ефективність його виробництва

Показник Молоко 
1 ґатунку

Збільшення вмісту жиру на Збільшення вмісту білка на
0,1 % 0,2 % 0,3 % 0,1 % 0,2 % 0,3 %

Повна собівартість 1 ц, грн 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05 832,05
Ціна реалізації 1 ц, грн 980,00 991,53 1003,06 1014,59 999,6 1019,2 1038,8
Прибуток 1 ц молока, грн 147,95 159,48 171,01 182,54 167,55 187,15 206,75
Рівень рентабельності, % 17,78 19,17 20,55 21,94 20,14 22,49 24,85

Джерело: розраховано автором.
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ціни, що забезпечує збільшення при-
бутку підприємства–виробника.

Отже, рівень рентабельності вироб-
ництва значно мірою залежить від яко-
сті вироблюваного молока, що визначає 
збільшення ціни продажу й, відповідно, 
прибутку та зниження собівартості.

Висновки та перспективи 
подальших досліджень. 

Отже, в сучасних умовах дина-
мічно розвиватися зможуть тільки ті 
господарства, які в змозі підвищити 
якість продукції та наблизити її до 
європейських стандартів. 

Встановлено, що вплив основних 
чинників – зменшення собівартості 
молока, поліпшення його якісних па-
раметрів, підвищення ціни продажу 
молока, сприяє зростанню економіч-
ної ефективності виробництва моло-
ка та його конкурентоспроможності.

Підвищити ефективність і конкурен-
тоспроможність вітчизняного молока 
можна виробляючи та постачаючи ви-
сокоякісну сировину для переробки зав-
дяки створенню власної сировинної бази 
шляхом розбудови ефективно діючих 
молочних кооперативів і оптимальної 
логістичної системи молочного ринку. 
Це дасть можливість виробляти молочну 
продукцію високої якості, а також стане 
важливим чинником у ціноутворенні на 
ринку молочної продукції. 

4. Вплив якості молока на ефективність його виробництва

Показник Молоко 1 
ґатунку

Збільшення вмісту жиру та білка на
0,1 % 0,2 % 0,3 %

Повна собівартість 1 ц, грн 832,05 832,05 832,05 832,05
Ціна реалізації 1 ц, грн 980,00 1011,13 1042,26 1073,39
Прибуток 1 ц молока, грн 147,95 179,08 210,21 241,34
Рентабельність, % 17,78 21,52 25,26 29,01

Джерело: розраховано автором.
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Abstract. In the dairy subcomplex of Ukraine the success of market relations largely depends 
on the pricing of its products. It is proved that today the price is one of the main factors that 
shape the competitive advantages of milk and determine its share in the dairy market.

In the context of global challenges, agricultural enterprises have limited influence on the 
selling price, so the real direction of increasing the profitability of production is to reduce its 
cost. However, studies show that the formation of milk prices can be influenced by the producer 
through the quality of products. Thus, due to the growth of fat and protein content above 
the basic norms, milk acquires a higher or extra grade, which allows the producer to receive 
surcharges and, as a result, a higher selling price.

Profitability is the main indicator of production efficiency and depends on many factors, so 
the author studied the impact of the main ones, namely price, cost and quality parameters of 
products. It is proved that increasing the level of profitability can be achieved by reducing the 
cost of production, increasing the selling price, which is directly affected by product quality. It 
is established that each percentage increase in price provides a greater increase in the level of 
profitability compared to such an increase at a lower level of profitability. In contrast to the 
increase in price, the increase in profitability in the event of a decrease in cost does not increase 
by the same amount, but tends to increase in the case of each decrease in cost by 1%.

It is substantiated that the main directions of increasing the level of profitability are to reduce 
the cost of production and increase the selling price due to the growth of product quality, as these 
factors provide an increase in the studied indicator.
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